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Abstract: Studien haben ergeben, dass etwa 92 Prozent aller neu eingeführten Marken bereits innerhalb
kürzester Zeit am Markt scheitern, etwa durch Fehlpositionierung, große Konkurrenz oder das Desinteresse
des potentiellen Kunden. Und um die bereits bestehenden Produkte auch ausreichend zu bewerben,
investieren Unternehmen aus aller Welt jedes Jahr mehrere Milliarden Euro um Umsätze zu steigern oder
wenigstens beibehalten zu können.

Allein in Deutschland betrug das Werbepensum im Jahr 2006 auf über 30 Milliarden Euro, wovon alleine
2,71 Mrd. in die Werbung des immer weiter wachsenden World Wide Webs gingen. Geht man dabei nach
Henry Fords Aussage, dass die Hälfte aller Werbegelder verschwendet wird, so ergibt sich eine Summe, die
dem Bruttoinlandsprodukt eines Kleinstaates gleich kommt.

Es ist somit selbstverständlich, dass Unternehmen immer versuchen werden gezielter und effizienter werben
zu können, um auf diesem Weg Gelder einzusparen. In den letzten Jahren gab es dazu bereits viele
verschiedene Ansätze und die meisten führten zur Kundendiagnose und Analyse der Käuferpsychologien,
auch Konsumentenforschung genannt. Vor kurzem wurde im Marketing allerdings ein neuer Weg
eingeschlagen. Hat man bisher noch den Konsumenten erforscht und befragt, will man sich nun direkt an den
Entscheider eines jeden Menschen wenden - das Gehirn. Die Methoden dafür wurden aus dem neuronalen
Gebiet der Medizin übernommen, denn durch die Tomographie kann man so heutzutage beinahe in den Kopf
der Käufer sehen. Dabei messen Geräte die Blutströme und Hirnreaktionen in bestimmten Situationen, zum
Beispiel auch beim Anblick von bekannten Marken oder Produkten. Ziel dieser Analysen ist es, die
Entscheidungskriterien der Menschen akribisch bestimmen zu können, umso in Zukunft alle
Werbemaßnahmen oder die Produkte selber genau anpassen zu können. Enorme Werbesummen könnten
eingespart werden, wenn die Botschaften von nun an auch immer die richtigen Personen erreichen würden.
Allerdings zieht diese neue Form des Marketings auch die Kritiker an. Denn viele Punkte sprechen gegen
diese Analysen, in erster Linie moralische und ethische Aspekte wie die Nutzung von medizinischen Geräten
gegen ihren Zweck und für ein fragwürdiges Ziel. Sollte das Neuromarketing tatsächlich Erfolge
herbeiführen, könnte so möglicherweise bald der freie Wille der Käufer umgangen werden und Unternehmen
könnten bestimmen, wann und was die Kunden kaufen.
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From reader reviews:

Thomas Rasmussen:

Book is to be different for every grade. Book for children right up until adult are different content. As we
know that book is very important for all of us. The book Neuromarketing. Wer entscheidet was wir kaufen?:
Eine grundlagenorientierte Marketinganalyse mit Praxisbeispielen zur Anwendung (German Edition) has
been making you to know about other knowledge and of course you can take more information. It is rather
advantages for you. The publication Neuromarketing. Wer entscheidet was wir kaufen?: Eine
grundlagenorientierte Marketinganalyse mit Praxisbeispielen zur Anwendung (German Edition) is not only
giving you more new information but also to get your friend when you truly feel bored. You can spend your
current spend time to read your publication. Try to make relationship with all the book Neuromarketing. Wer
entscheidet was wir kaufen?: Eine grundlagenorientierte Marketinganalyse mit Praxisbeispielen zur
Anwendung (German Edition). You never experience lose out for everything should you read some books.

Eric Hempel:

The ability that you get from Neuromarketing. Wer entscheidet was wir kaufen?: Eine grundlagenorientierte
Marketinganalyse mit Praxisbeispielen zur Anwendung (German Edition) will be the more deep you
excavating the information that hide inside words the more you get enthusiastic about reading it. It does not
mean that this book is hard to know but Neuromarketing. Wer entscheidet was wir kaufen?: Eine
grundlagenorientierte Marketinganalyse mit Praxisbeispielen zur Anwendung (German Edition) giving you
excitement feeling of reading. The writer conveys their point in certain way that can be understood by simply
anyone who read this because the author of this publication is well-known enough. This specific book also
makes your vocabulary increase well. So it is easy to understand then can go along, both in printed or e-book
style are available. We highly recommend you for having that Neuromarketing. Wer entscheidet was wir
kaufen?: Eine grundlagenorientierte Marketinganalyse mit Praxisbeispielen zur Anwendung (German
Edition) instantly.

Frank Godwin:

Often the book Neuromarketing. Wer entscheidet was wir kaufen?: Eine grundlagenorientierte
Marketinganalyse mit Praxisbeispielen zur Anwendung (German Edition) will bring you to the new
experience of reading some sort of book. The author style to elucidate the idea is very unique. Should you try
to find new book to see, this book very ideal to you. The book Neuromarketing. Wer entscheidet was wir
kaufen?: Eine grundlagenorientierte Marketinganalyse mit Praxisbeispielen zur Anwendung (German
Edition) is much recommended to you to read. You can also get the e-book in the official web site, so you
can quicker to read the book.



Timothy Wingo:

What is your hobby? Have you heard in which question when you got learners? We believe that that issue
was given by teacher to their students. Many kinds of hobby, Every individual has different hobby. Therefore
you know that little person just like reading or as studying become their hobby. You must know that reading
is very important and also book as to be the issue. Book is important thing to provide you knowledge, except
your own teacher or lecturer. You discover good news or update with regards to something by book. A
substantial number of sorts of books that can you choose to adopt be your object. One of them is
Neuromarketing. Wer entscheidet was wir kaufen?: Eine grundlagenorientierte Marketinganalyse mit
Praxisbeispielen zur Anwendung (German Edition).
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